
 

 

 

 
Ein Hoch auf alle Frauen:  

Lillet launcht globale Media Kampagne  
 
Lillet steht seit über einem Jahrhundert für französische Lebensart und Aperitif-Kultur. Über die 

Landesgrenzen Frankreichs hinweg erfreut sich der französische Weinaperitif in all seiner Vielfalt immer 

größerer Beliebtheit. In Österreich präsentiert die Marke ab 29. März 2021 die neue Kampagne mit dem 

Claim „LILLET. LʼAPÉRITIF À MA FAÇON“, zu Deutsch „Aperitif auf meine Art“. Die Kampagne ist vielfältig 

und eine Inspiration für alle Frauen, ihr Leben und auch ihren Aperitif auf die eigene Art und Weise zu 

genießen. 

 

In der neuen Kampagne liegt der Fokus auf der Vielseitigkeit des Aperitifs. Der neue TV-Spot und die Online 

Videos zeigen Lillet in seiner vollen Pracht - kann der Aperitif doch in unterschiedlichsten Varianten 

zubereitet und genossen werden. Er ist so der ideale Begleiter für individuelle „Lillet“-Momente. 

 
Dein Aperitif. Deine Regeln.  
Convivalité, also Geselligkeit, ist das oberste Credo von Pernod Ricard, jenem Unternehmen, zu dessen 

Portfolio Lillet gehört. Convivial ist auch das Lebensgefühl, das Lillet verkörpert und KonsumentInnen dazu 

ermutigt, ihre ganz persönlichen Drink-Kreationen zu finden. Der Stil selbstbestimmter und starker Frauen 

wird dadurch einmal mehr real. Engagiert sich die Marke mit inspirierenden Initiativen doch genau für diese. 

So hat etwa "die Liga der außergewöhnlichen Frauen", ein Kollektiv von Barkeeperinnen das Ziel, Frauen in 

der Bar-Branche zu fördern.  

 

Rica Fichtinger, Brand Managerin von Lillet in Österreich: „Die neue Kampagne ist eine Hommage an alle 

jungen, modernen Frauen, die ihre Individualität leben und sich durch ihre eigene Art auszeichnen. Das gilt 

für alle Lebensbereiche, auch für die besonderen Genussmomente, in denen Lillet eine wunderbare Vielfalt 

bietet.“  

 



 

 

 

Entwickelt wurde die global angelegte Kampagne für TV, Online und Out Of Home von McCann London, 

Regie führte der renommierte Modefilmregisseur Victor Claramunt. Kampagnenstart in Österreich ist 

Montag, der 29. März 2021. 

 

Vielfältige Lillet Drink-Empfehlungen:  

 
Rezept «Lillet Berry» 

• 5 cl Lillet Rosé 

• 10 cl Schweppes Russian Wild Berry  

• Eiswürfel 

• verschiedene Beeren (z.B. 2 Himbeeren und Erdbeeren) 

Zubereitung: Lillet Blanc in ein mit Eiswürfeln gefülltes Glas geben. Mit Schweppes Russian Wild Berry 
auffüllen und mit Beeren garnieren.  

Rezept «Lillet Vive» 

• 5 cl Lillet Blanc 

• 10 cl Tonic Water 

• Eiswürfel 

• Gurkenscheibe 

• Erdbeere 

• Minze 

Zubereitung: Lillet Blanc in ein mit Eiswürfeln gefülltes Glas geben. Tonic Water und eine Gurkenscheibe 
zugeben. Mit einer Erdbeere und Minze garnieren. 

Rezept «Lillet Jolie» 

• 5 cl Lillet Rosé 

• 10cl Grapefruit-Limonade (z.B. Thomas Henry Grapefruit Lemonade oder Paloma Lemonade)  

• Eiswürfel 

• Garnitur: Limette 



 

 

 

Zubereitung: Lillet Rosé in ein mit Eiswürfeln gefülltes Glas geben. Grapefruit-Limonade hinzugeben und 

mit Limette garnieren. 

 
Über Pernod Ricard Austria: 
Ein starkes Marken-Portfolio, ein nachhaltiger Umgang mit Ressourcen und Premiumisierung sind jene Eckpfeiler, die den Erfolg von 
Pernod Ricard ausmachen. 1975 aus dem Zusammenschluss der französischen Familienunternehmen Pernod und Ricard entstanden, 
besitzt das Unternehmen heute eines der repräsentativsten Marken-Portfolios der Spirituosenwelt. Convivalité (Geselligkeit), 
Unternehmergeist und ein verantwortungsvoller Umgang mit Alkohol beschreiben die Kernwerte des weltweit zweitgrößten 
Unternehmens im Wein- und Spirituosenmarkt. Zum genussvollen Sortiment zählen unter anderem der französische Wein-Aperitif 
Lillet, MALFY Gin, Monkey 47 Schwarzwald Dry Gin, Perrier-Jouët Champagner, Havana Club Rum, Jameson Irish Whiskey, Absolut 
Vodka oder Chivas Regal Whisky. Alle Marken sind eng mit der Kultur der jeweiligen Herkunftsländer verbunden.  

 

Über die gesamte Geschäfts- und Wertschöpfungskette hinweg - von der Ernte bis ins Glas - fördert die Gruppe den Schutz von 
Anbaugebieten, eine zirkuläre Herstellung, das Wertschätzen von Menschen und eine verantwortungsbewusste Vermarktung. 

 

Mehr als 19.000 Mitarbeiter in 86 Tochtergesellschaften sind weltweit für das Unternehmen tätig und sorgen Tag für Tag für 
qualitativ hochwertige Produkte und einzigartige conviviale Momente. Im März 1993 wurde Pernod Ricard Austria, die 
hundertprozentige Österreich-Tochter der französischen Gruppe, mit Sitz in Wien gegründet. Knapp 30 Mitarbeiter übernehmen 
Vertrieb, Marketing und das Schaffen von genussvollen Momenten für die Premium-Spirituosen und Champagner am 
österreichischen Markt. 

 

Seit 2020 ist die Österreich-Tochter auch als Green Office geführt und erfüllt Kriterien hinsichtlich erneuerbarem Energieverbrauch 
oder der Schonung von Ressourcen im Office-Alltag. In Österreich setzt Pernod Ricard Austria zudem Aktivitäten im Rahmen des 
jährlich stattfindenden Responsibl'ALL Day oder mit der Initiative "Mein Kind will keinen Alkohol“.  

 

Mehr Informationen unter www.pernod-ricard.at 

 

Rückfragehinweis: 
Pernod Ricard Austria GmbH massgeschneidert Kommunikationsbüro 
Rica Fichtinger 
Schottenfeldgasse 20, 1070 Wien 
E-Mail: rica.fichtinger@pernod-ricard.com  
Tel.: +43 664 835 0930 

Sophie Katschthaler 
Kaiserstraße 89/3/2, 1070 Wien 
E-Mail: katschthaler@massgeschneidert.at 
Tel.: +43 699 197 209 02 

 


